
Relación entre inversión publicitaria PBI y habitantes

RELACIÓN ENTRE INVERSIÓN PUBLICITARIA / PBI 

PAÍS TOTAL INVERSIÓN PUBLICITARIA 2008 (1) TOTAL PBI ANUAL 2008     (2) %  INV. PUB. DENTRO DEL PBI (3)
ARGENTINA 1.678,39 216.932.170,68 0,774%
BRASIL 8.212,22 874.827.168,00 0,939%
MÉXICO 3.047,41 852.844.837,00 0,357%
TOTAL 12.938,02 1.944.604.175,68 0,665%

Fuentes:

(2) CEPAL: Comisión Económica para América Latina y el Caribe

RELACIÓN ENTRE INVERSIÓN PUBLICITARIA / HABITANTES

PAÍS TOTAL INVERSIÓN PUBLICITARIA 2008 (1) CANTIDAD DE HABITANTES      (2)

ARGENTINA 1.678,39 40.677.348 41,26
BRASIL 8.212,22 191.908.598 42,79
MÉXICO 3.047,41 109.955.400 27,71
TOTAL 12.938,02 342.541.346 37,77

Fuentes:

(1) Estimaciones AAAP en base a la información suministrada por IBOPE Media Latinoamerica y AMAP y ajustada a neto según indicadorres AAAP. Solo se tomó como dato Televisión (abierta y cable), Gráfica (diarios y revista) y Radio.
    Agencias de Publicidad y cámaras empresariales de los países intervinientes.

(3) Cifras totales referidas a los 3 paises participantes en millones de dólares americanos.

INVERSIÓN PUBLICITARIA PER CÁPITA   
                (3)

(1) Estimaciones AAAP en base a la información suministrada por IBOPE Media Latinoamerica y ajustada a neto según indicadorres AAAP. Solo se tomó como dato Televisión (abierta y cable), Gráfica (diarios y revista) y Radio.
    Agencias de Publicidad y cámaras empresariales de los países intervinientes.
(2) FMI: International Monetary Found / CEPAL: Comisión Económica para América Latina y el Caribe
(3) Cifras totales referidas a los paises participantes en millones de dólares americanos
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