
Cuadro Comparativo de Inversión Publicitaria Latinoamericana 2008

RUBRO
ARGENTINA BRASIL MÉXICO TOTAL 

(1) (2) (3) (Seg. Informe)
US$ US$ US$ US$

1-.TELEVISION 758,57 45,20 2.635,33 32,09 2.084,20 68,39 5.478,10 42,34

2-.TV CABLE 125,57 7,48 598,19 7,28 221,46 7,27 945,22 7,31

3-.DIARIOS 639,70 38,11 3.839,90 46,76 295,95 9,71 4.775,55 36,91

4-.REVISTAS 96,85 5,77 1.011,69 12,32 139,53 4,58 1.248,07 9,65

3 -.RADIOS 57,70 3,44 127,11 1,55 306,27 10,05 491,08 3,80

TOTAL PAÍS 1.678,39 100,00 8.212,22 100,00 3.047,41 100,00 12.938,02 100,00

12,97 63,47 23,55 100,00

(1) Estimaciones de la AAAP en base a datos provistos por Monitor de medios publicitarios SA 

(3) Estimaciones AAAP en base a la información suministrada por la AMAP (Asociación Mexicana de Agencias de Publicidad). Sólo se tomó como dato Televisión (abierta y cable), gráfica (diarios y revistas) y radio
(4) El porcentaje de participación de cada país esta tomado solamente sobre las cifras de este informe.
Cifras en millones de dólares americanos.

% Part. % Part. % Part. % Part.

% PARTICIPACIÓN TOTAL DENTRO DE LA 
REGIÓN (4)

(2) Estimaciones AAAP en base a la información suministrada por IBOPE Media Latinoamerica y ajustada a neto según indicadorres AAAP. Solo se tomó como dato Televisión (abierta y cable), Gráfica (diarios y revista) y Radio.

12,97

63,47

23,55

Participación por país


	Hoja1

